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Otro afo mas, la promocién saliente del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Valladolid se encarga de dar vida a
una de las iniciativas mas prestigiosas a nivel universitario que tenemos en nuestro pais: el festival Publicatessen, que gira en torno al mundo
de la Publicidad, la Comunicacién, el Marketing y la relaciones publicas.

En su XV edicién vuelve a brindar a los alumnos del Campus de Segovia la oportunidad de disfrutar de infinidad de eventos, talleres y de
unas jornadas impartidas por profesionales del sector que culminan en la gran gala, noche en la que cada afho se premia al talento
universitario.

Todo esto no seria posible sin la dedicacién de alumnos y profesores, y mucho menos sin todas aquellas personas que deciden colaborar en
este evento tan singular que genera un importante enriquecimiento para la ciudad y su tejido empresarial.

Después del COVID, numerosos acontecimientos y muchas ediciones... iNUESTRO FESTIVAL CUMPLE 15 ANOS!

Después de tanto tiempo, los alumnos piden una revolucién de ideas. Un gran cambio que sera llevado por parte de PUBLICATESSEN XV. O
El concepto principal del tema es la Revolucién Francesa, etapa histérica que marcé el inicio de la Edad Contemporanea al sentar las bases
de la democracia moderna. Esta edicion sera igual de trascendental y estara basada en la libertad, la igualdad y la fraternidad de todos sus

miembros y de la comunidad publicitaria.

iLa publicidad guiara al pueblo (los alumnos) a una nueva etapa dorada de nuestro festivall

Se jugara con el concepto de revolucién, vanguardismo, valores humanos de comunidad, feminismo... se huira de todo lo convencional para
demostrar que ESTA ES LA EDICION... El tema sera la Revolucién Publicitaria.



LUNES 17
LIBERTE

La libertad del pensamiento y de la creatividad.

En estas primeras fases de jornadas se llamara principalmente a agencias
creativas o a auténomos que pueden hablar del proceso creativo, hasta que
punto tienen libertar para crear y como se desarrolla esta en el mundo
publicitario. Seran principalmente jornadas relacionadas con la creaciéon de

proyectos, campanas e idea.
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THE ATOMIC GARDEN - RAFA FORTIS, ALBERTO DE
SANTOS, PITA SAGRA

“Coémo rodar un Spot atomico en Segovia”

APERTURA DEL SALON DE ACTOS

INAUGURACION DE LAS JORNADAS

DIA GROUP - ANA ISABEL TERRES HERNANDEZ

“Creacion de marca y aplicacion al disefio del Packaging”

DIA GROUP - ANA ISABEL TERRES MARTINEZ
“Las apariencias, no enganan, como transmitir los valores FERVE STUDIO - CRISTINA PADILLA FERNANDEZ-
VEGA

de marca a través del diseno del Packaging”

“Mo son solo carteles”

DESCANSO

THE ATOMIC GARDEN - RAFA FORTIS, ALBERTO
DE SANTOS, PITA SAGRA

“Como hacerte un porfolio en el calor de tu hogar”

THE ATOMIC GARDEN - RAFA FORTIS,
ALBERTO DE SANTOS, PITA SAGRA

< %
— L]
» '
< +
L]

2 2
O —
Q_

“Cada generacion necesita una revolucion”

EQUIS EME - XAVIER MIRA MASCARELL

“Direccion creativa en la industria musical”

HEMISFERIO DERECHO - SOFIA MORENO

“Emprendimiento y redes sociales ;Una relacion toxica?”

FERVE STUDIO - CRISTINA PADILLA FERNANDEZ-
VEGA

“No son solo carteles”




MARTES 18
EGALITE

La igualdad en la profesién.

En esta segunda fase de jornadas se llamara a diferentes
profesionales del mundo publicitario y personas influyentes, se citara
tanto a grandes conocidos de la profesion pero también se le dara la
oportunidad a aquellos que estan comenzando. Nos centraremos
principalmente en su historia personal y logros para demostrar que
todos comenzamos desde 0, todos tenemos las mismas

oportunidades para crecer.
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DIGITAL TECH EVENTS - FRANCISCO MOREIRA,
SOFiA CORELLANO, YANIRE RUBIO

APERTURA DEL SALON DE ACTOS

“¢ Te imaginas viajar por todo el mundo haciendo eventos?

OKAMI - JAVIER BLANCO, DANIEL HERRANZ
MIGUEL BAYOD CUEVAS

”Aprende de nuestros errores: lecciones a crear nuestra ) : _
“Por qué ser chenoista te va ayudar en la vida”

marca de moda”

SAGUARO - SARA LOPEZ BENITOQ, ALEX GUTIERREZ
PEREZ

DESCANSO

“Emprender en el sector de la publicidad”

DIGITAL TECH EVENTS - FRANCISCO MOREIRA,

FESTIVAL BOOMBASTIC - OSCAR RIESGO ,
SOFIA CORELLANO, YANIRE RUBIO

“¢ Te imaginas viajar por todo el mundo haciendo eventos?
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“Del 0 al boom: |la estrategia que convirtié a Bombastic
en todo un éxito”
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MIGUEL BAYOD CUEVAS

“Por qué ser chenoista te va ayudar en la vida”

TODO ES MARKETING - ITZIAR OLTRA

“La ¢suerte? de poder probarlo todo en el mundo
profesional”

SAGUARO - SARA LOPEZ BENITO, ALEX GUTIERREZ
PEREZ

“Emprender en el sector de la publicidad”




MIERCOLES 19
FRATERNITE

La fraternidad de las agencias.

Esta tercera fase se centrara en el trabajo de diferentes agencias de
medios y creativos y como interactian principalmente entre sus
profesionales dando importancia a cada una de las piezas de este
engranaje publicitario del que todos forman parte. Se vera cémo se

llevan a cabo las campanas y proyectos desde diferentes puntos de

vista.
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APERTURA DEL SALON DE ACTOS

DOS MIL COSAS - PAULA RUIZ, ALVARO
CHINCHILLA

“De la marca al freelance” La importancia de una buena
dupla, estrategia de rrss, creacién de contenido y
creatividad”

DESCANSO

PLATANO MELON - LUCIANA SIMONCELLI

“¢ Rompemos los tables?

LA DESPENSA- JAVIER CARRASCO, MIGUEL
OLIVARES

*20 anos siendo una agencia mas, pero disimulando de
puta madre”
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72 KILOS - OSCAR ALONSO

“Ya estas yendo”

AGENCIA RAKKA - NEKANE GARCIA BOUZO

“La creatividad aplicada al Influencer Marketing”

PLATANO MELON - LUCIANA SIMONCELLI

“Brand Challenge: ; como enamorar a un target que adn no te

conoce?

72 KILOS - OSCAR ALONSO

“Ya estas yendo”

AGENCIA RAKKA - NEKANE GARCIA BOUZO

“La creatividad aplicada la Influencer Marketing”

PLATANO MELON - LUCIANA SIMONCELLI

“Brand Challenge: ; Cémo enamorar a un target que no te

conoce?



JUEVES 20
PUBLICITE

La revolucién de las ideas.
Este aultimo dia se mostraran todo tipo de propuestas vanguardistas del mundo

publicitario, estrategias de comunicacién y campanas que han marcado la historia.

Para finalizar las jornadas llega la Gala. Oficialmente y gracias a la unién entre
departamentos, miembros de la comunidad universitaria, patrocinadores, ponentes y
ganadores de Acuetrucho... la Revolucién Publicitaria ha sido posible. Todo lo que
conociamos como Publicatessen ha desaparecido para darle paso a una etapa que
marcara nuestro festival, la Gala, es este éxtasis de jubilo y celebracién por todo lo

vivido en esta revolucidon de las ideas.



AMNA NIETO BRAVO
TRADE MARKETING MAMNAGER JR
GREFUSA

ALEJANDRD MARCOS MORAGA
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APERTURA DEL SALON DE ACTOS

GREFUSA - ANA NIETO BRAVO

“De UVas a pipas, todo lo que me gustaria haber sabido hace 5 anos”

DESCANSO

TEAM HERETICS - ALEJANDRO MARCOS MORAGA

“From rat-kid to rat-director”

AGENCIA RAKKA - NEKANE GARCIA BOUZO

“Mam3, soy Influencer y las marcas me quieren”




RUTA DE BARES

BOTELLIN + TAPA 1,5

La Zupctoria Bar




Universidad deValladolid

J-‘.'_

&> Diputacién
cde Segovia

Virt Uva’

Z

La Zapateria Bar

& QLABORAL

mfnr-rﬂe-s w,- ;:lm!:ear_m Iad:x:r‘-al
w-m..rwtm'rim‘n nc‘iﬁl.nhcmrm

DE SECOVIA

/-
/-

Universidad deValladolid

Departamento de Comunicacion

HB

AYUNTAMIENTO DE SEGOVIA

Audiovisual v Publicidad

‘%ﬁ Junta de
wlJ castilla y Ledn

Jose Hilarta

]apunﬂseguvnl

C21 oo

RESTAURANTE

noKeen

DISERD | MARKETING | COMUNICACION

- o A}.{Ez
ERESMA o Hopda e

SAGUARD

COMUNICACIONEMARKETING

Vi

aSaran




